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Objetivos




Conocer como
perciben la
actividad
minera los
medios de

comunicacion.

Conocer los
temas sensibles
y/0 que mas
repercusion
tienen en los
medios.

Oportunidades
de mejoria en
cuento a la
comunicacion
del sector.




Captacion de
datos




Medios analizados | Aho 2025

- Medios generalistas impresos de tirada Nacional
e El Pais
e El Mundo

e |3 Razon

- Medios generalistas impresos regionales (Andalucia)

e Viva Huelva e Viva Sevilla
e ABC Andalucia e |deal de Granada
e Diario de Sevilla e Diario de Cordoba

e Huelva informacion e Diario de Almeria
e Sur de Malaga e EUropa Sur

e La Voz de Almeria

- Medios economicos de tirada nacional
e ExXpansion
e Cinco dias




Metodologia

Fuentes utilizadas | Gabinete de Comunicacion
Criterios de inclusion | exclusion

Palabras clave de busqueda




Criterios de inclusion

Noticias donde la mineria sea tema principal

Criterios de exclusion

Menciones superficiales

Noticias repetidas o duplicadas




Palabras clave de busqueda
Mineria
Mina / minas

Explotacidn minera

Mineria sostenible
Empleo mineria
Digitalizacidon
Electrificacidon
Proyecto minero

Transicidon energética

Tierras raras




Alcance y delimitacion

NUumero de articulos analizados donde
la mineria es el tema principal: 142

e Medios nacionales:; 22

e Medios regionales (Andalucia): 101

e Medios economicos : 19




Conclusiones
generales




Hay margen de mejora en la comunicacion, sobre
todo en el actual contexto en el que Espana y la
Union Europea impulsan las materias primas
criticas como elemento estratégico para la
transicion energetica, la industria y la autonomia
europea.

L.a comunicacion del sector debe pasar de una
comunicacion defensiva, técnica y reactiva a una
mas pedagogica, anticipativa, territorial y basada en
datos verificables.




Conclusiones
por tipo de
medio




En medios de comunicacion nacional las
noticias se vinculan a:

Cuestiones geopoliticas
Transicion energética

Empleo

Problemas medioambientales
Tierras raras




En medios de comunicacidn regionales
las noticias se vinculan a:

_as inversiones en el territorio
| a potencia del sector

| as inversiones
| as vinculaciones sociales

_a nueva situacidn geopolitica como
nerramienta de futuro

Empleo directo e indirecto
Transicion energética

1+D

Desarrollo rural




En medios de comunicacion economicos
las noticias se vinculan a:

Oportunidad de desarrollo
Lentitud de la administracion
Volumen de negocio

Cotizaciones ‘

Precio de los minerales \
N




Retos




e Explicar mejor la utilidad social de la mineria

e Mejorar la relacidn con las comunidades locales,
generando confianza mediante la transparencia,
el didlogo y los beneficios reales para el territorio.
Para ello se debe:

e Explicar el proyecto antes de que haya polémica

e Tener una escucha activa y abierta a los vecinos
e Publicar datos ambientales claros (basados en la ciencia)

e Demostrar que hay controles ambientales
e Generar empleo local real (acuerdos con FP,

Institutos, ayuntamientos, asociaciones

empresariales,...)
e Responder a las dudas que puedan surgir

e Ser transparentes con los riesgos e impactos
e Mantener una relacidon continua con el territorio




e Reforzar la transparencia ambiental (mas ejemplos practicos)
e Comunicar de forma mas sencilla

e Diferenciar la mineria actual de la imagen negativa
heredada del pasado




¢Queé mensajes debemos
comunicar?’




Explicacion de |la utilidad social de la mineria

Sin minerales no hay baterias, renovables, redes eléctricas
ni tecnologia

Pasar de una comunicacion defensiva a una comuhnicacion
transparente

No basta con comunicar qgue “cumplimos la ley”; hay que
explicar cdmo, con datos y de forma comprensible

Hacer mas comprensible la comunicacidon ambiental

El sector debe demostrar con hechos medibles que puede
reducir, controlar y reparar impactos

Reforzar la comunicacidon sobre empleo y desarrollo local

No sbélo cuantos empleos directos o indirectos. Hay que
comunicar qué perfiles se necesitan, qué oportunidades se
ofrecen para los jévenes, qué formacidn se puede organizar




e Mejorar la relacién con las comunidades locales

Se tiene que buscar |la aceptacidon social al proyecto y esta
No se consigue con campanas publicitarias, sino con
escucha, transparencia y presencia continuada

e Comunicar mejor la diferencia entre mineria antigua y actual

La mineria actual se debe explicar como una actividad
regulada, tecnoldgica y sometida a controles. Ahora hay
tecnologia punta, se aplica la economia circular, mas
controles ambientales, seguridad laboral,....

e Dar mas voz a perfiles técnicos y cientificos

La comunicacidon gana credibilidad cuando no habla sdlo Ia
empresa, sino también expertos independientes y perfiles
técnicos




Adaptar los mensajes a cada publico

Publico Que le preocupa Mensaje clave

Vecinos Salud, agua, ruido, empleo Seguridad, controles y beneficios locales
. . fe Ificable

Medios Datos claros y actualidad Informacion verificable y

portavoces accesibles

Administraciones

Cumplimiento y desarrollo

Inversion, empleo y sostenibilidad

Jovenes

Futuro laboral

Formacion, tecnologia y
empleo cualificado

Grupos
Ecologistas

Impacto ambiental

Transparencia, datosy
control iIndependiente

Empresas

Suministro y costes

Seguridad de materias primas

Disenar mensajes especificos para cada grupo, no una comunicacion

unica




¢Como los podemos
comunicar?’




Dia de la
mineria (4 /12)

e Articulo de opinidn

e Gestidn de entrevistas a
trabajadores / veteranos

e Jornada de puertas abiertas
en centros

Formacion de
portavoces

e A nivel directivo

e A nivel técnico

Hitos

e Balance temporal
e Repercusion en la sociedad

e El futuro

Glosario

e Términos mineros

e |Indicacion de utilidades
de los materiales




Contacto con Formacion

medios periodistas
e Visitas a centros e En medios de comunicacion
 Jornadas de e Beca en departamento de
networking comunicacion
Comunicacion
Apoyo )
Colectivos Interna

e ONG medio ambientales e Boletin interno (digital y fisico)

e A nivel técnico e Responsabilidad Social

. : : Corporativa para empleados
e Patrocinio deportivo/social P X ¥



Comunicacion Teéerminos a usar en
multimedia Comunicacion

e Transicidn energética

e Notas de prensa . .
, o e Medio ambiente
e Contenido audiovisual
e Capacidad de desarrollo
e Notas de voz

e Expertise

e Investigaciéon "
AN

Banco de imagenes
e Proyectos globales

e Generales
: : e Desarrollo rural
e De Instalaciones

e Renatularizacion
e De centros




“El sector minero debe comunicar de manera efectiva los
beneficios que aporta a la sociedad, incluyendo empleo,
desarrollo economico y acceso a recursos estratéegicos, para
fortalecer la confianza publica y la sostenibilidad social”

— Consejo Internacional de Mineria y
Metales (ICMM), 2020, “Mineria: Alianzas
para el Desarrollo”, pag. 12. Fuente: ICMM
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